
博士前期課程商学専攻の志願者の方へ 
特定の教員に受け入れ希望教員が集中した場合に，また，研究計画書の内容により事前連

絡確認による受け入れ教員が見つからない場合があります。商学専攻志望の学生はとりわ
け注意してください。このような事態が起こることを軽減するために、事前連絡確認を申請
する前に次の点に注意してください。 
・必ず大学院の演習担当教員の指導可能領域を確認してください。https://www.bus.nihon-

u.ac.jp/wp-content/uploads/2021/08/list_of_gsb_2021-1.pdf を参照してください。 
・商学専攻でマーケティングを専攻しようとしている学生は添付されたファイルをよく読
んでください。 
 



2021/9/7

1

日本大学商学研究科でマーケティングを
研究したいと思う志願者へ

日本大学商学研究科

教授 金雲鎬
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志願時に考えていただきたいこと

•視野を広げる

＊さまざまなマーケティング分野

•日本で留学することの意味を考える

•柔軟的に対応する
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参考文献 『現代マーケティング論』高嶋克義・桑原秀史、有斐閣
イラスト出所 http://m.ddaily.co.kr/m/m_article/?no=155353
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4P(product,  price,  
promotion, place)マーケティングの考え①
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✔消費者行動論やデジタルマーケティング
以外にも様々なマーケティング分野がある

関係, 相互作用

イラスト出所
http://m.ddaily.co.kr/m/m_article/?no=155353
http://www.startuptoday.kr/news/articleView.html?idxno=28578
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マーケティングチャネル論

ブランド論
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流通論

新製品開発

STP & 4P マネジメント
企
業

マーケティングの考え②
マーケティング史

マーケティング史
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✔志願者の研究志望と指導教員の指導可能領域

との間のギャップが発生

✔事前許可がもらえない、または入学後に研究

テーマ変更が求められる場合がある
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消費者行動論の研究を志望する志願者が
増えると何が起こるか

イラスト出所
http://m.ddaily.co.kr/m/m_article/?no=155353
http://www.startuptoday.kr/news/articleView.html?idxno=28578

消費者行動論

戦略的マーケティング論

新製品開発 広告論 通流論

エリアマーケティング

グローバルマーケティング

デジタルマーケティング

関係性マーケティング

産業材／生産財
マーケティング

マーケティングチャネル論

ブランド論

デジタルマーケティング

通流論

新製品開発

企
業

・消費者行動論以外にも様々なマーケティング分
野があることを忘れないようにしよう

・自分が研究したいテーマと教員の研究分野が
一致するかを確認しよう

＊「大学院教員の指導可能領域」を必ず確認す
ること

マーケティング史

マーケティング史

日本大学商学
研究科
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そして、日本で留学することの意味についても考えよう

• 日本経済・産業の特徴

・その特徴の規定要因

・その要因の変化

• 日本企業の強み

・強みの要因

・要因の変化

• 企業行動と経済・産業構造の関連性

…
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研究計画書作成時に、これらのことを考慮したか？

• 非常に難しい

• 「消費者行動論×デジタル現象」を研究する学生が多い

• 教員構成とのギャップ

• 難民（？）発生

↓

視野を広げる

日本で留学することの意味を考える

消費者行動論（またはマーケティング）にこだわ

らない

指導教授の指示に合わせる
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• 日本経済・産業の特徴

・その特徴の規定要因

・その要因の変化

• 日本企業の強み・特徴

・強みの要因

・要因の変化

…

組織論

戦略論

イノベーション

関係性マーケティング
…

社会保障・福祉

産業組織論

マネジメント論

金融・ファイナンス

経済学

経済史


	博士前期課程商学専攻の志願者の方へ（事前連絡確認）.pdf
	マーケティング専攻を検討中の志願者へ.v

